CENTRO DE ESTUDIOS AVANZADOS
PARA LA INVESTIGACION Y
EL CONOCIMIENTO APLICADO -

LICENCIATURA EN Presencial pius

(3 ANOS/9 CUATRIMESTRES)

Con concentracion

PERFIL DE EGRESO

Como egresado de la Licenciatura en Mercadotecnia de la Uni podras:

= Manejar técnicas mercadologicas para la comercializacion, ventas y promocion,
enfocadas al incremento de la productividad y de la competitividad en el mercado.

» Disenar estrategias de comercializacion y posicionamiento de bienes y servicios
para los mercados nacionales e internacionales.

« Disenar e interpretar investigaciones de mercado para orientar las estrategias de
mercadotecnia.

« Implementar estrategias mercadologicas de producto, precio y promocion dentro
del mercado globalizado utilizando medios y herramientas tecnologicas.

= Disenar estrategias y campanas de marketing para canal tradicional y digital.

= Colaborar en el posicionamiento de marcas y productos por medio de diferentes
medios como: prensa, television, radio, web y para las redes sociales.

= Ofrecer servicios independientes o freelance, a personas morales o fisicas para el
cumplimiento de sus objetivos de Marketing, como el desarrollo y crecimiento de
una marca, producto o servicio.

= Colaborar como community manager, en la gestion, disefo y seguimiento de la
estrategia digital para la publicidad de bienes y de servicios.

= Medir, analizar e interpretar los resultados por canal y estrategia de
comunicacién, por medio de herramientas tecnoldgicas.
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{QUE APRENDERE?

Al estudiar esta licenciatura
consolidaras  un abanico de
conocimientos, habilidades,
ctitudes y valores que te
permitirdn  un  permanente
aprendizaje y: desarollo
ional en el ambito |
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Conocimientos Actitudes y Valores

Modelos de mercadotecnia y
estrategias de negocios.

« Trabajo en equipo.
Emprendedor.

Factores clave de comercializacion
en empresas, organizaciones y
entidades gubernamentales.
Organismos economicos y
comerciales, sus estados
financieros, presupuestos e
informes de costos.

Planes y programas de
mercadotecnia para empresas y/o
organizaciones.

Aspectos atractivos en productos,
servicios e ideologias para
promover el desarrollo de las
empresas u organizaciones.

Ventajas de [Z510:/[:ld en La uni

Instalaciones y tecnologia de ultima generacion.
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«/ Directivos y docentes con alto reconocimiento
académico y experiencia.
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PLAN DE ESTUDIOS

Adaptacion al cambio.

Etica

Integridad profesional
Respeto por ti mismo y por los
demas

Sistema de Colegiatura UNICA disefado para tu
tranquilidad economica.

Atencion y educacién con un seguimiento personalizado.

Participacion en congresos y conferencias.

Planes de 5 {1:[[:] de vanguardia que incluyen:

& Area de concentracion para especializarte.

@ Materias de inteligencia emocional (soft skills).
« Diplomados de insercion laboral.

@ Proyectos interdisciplinarios.

« Alta demanda laboral.

9 CUATRIMESTRES (3 ANOS)

LICENCIATURA EN MERCADOTECNIA DIGITAL
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1 Primer Cuatrimestre |

Derecho corporativo
Principios de administracion
Introduccion a la mercadotecnia

Investigacion de mercados

Aprendizaje y formacion J
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4 Cuarto Cuatrimestre

Posicionamiento en medios

Publicidad y relaciones publicas
Comportamiento del consumidor

Aspectos legales en los negocios
digitales

Liderazgo y toma de decisiones
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Licenciatura

Presencial pius
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3 Tercer Cuatrimestre
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2. Segundo Cuatrimestre

Estadistica para los negocios

Matematicas para los negocios
Estructuras organizacionales Mercadotecnia integral y estratégica

Comunicacion aplicada a la
mercadotecnia

Mercadotecnia en la red global

Metodologia de la investigacion

Contabilidad de costos . n . oy,
Inteligencia emocional y motivacion

Comunicacion y trabajo en equipo

Sexto Cuatrimestre
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5 Quinto Cuatrimestre

Plan de negocios

Gestion estratégica

Herramientas para la comunicacion
virtual

Comunicacion en medios digitales

Mercadotecnia e innovacion

e e Estrategias de mercadotecnia
Mercadotecnia digital | g

Mercadotecnia digital Il
Emprendedor

Inglés |

Area de concentracién: COMMUNITY MANAGER
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7 Séptimo Cuatrimestre

Andlisis cuantitativo y cualitativo
del mercado

Inglés Il

CENTRO DE ESTUDIOS AVANZADOS

. PARA LA INVESTIGACION Y
EL CONOCIMIENTO APLICADO
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9 Noveno Cuatrimestre

8 Octavo Cuatrimestre

Laboratorio de publicidad digital

Posicionamiento y optimizacion

Inglés Il Laboratorio de negocios digitales

Macrodatos

Incorporado a la SEP
RVOE No. 20221265 Fecha 0‘2[‘10[2022 Modalidad Escolarizada
RVOE No. 20221275 Fecha 07/10/2022 Modalidad Mixta

SECRETARIA DE
EDUCACION PUBLICA



